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TI OUTILS DE VEILLE ET SOURCES D'INFORMATIONS

Les freins rencontrés @) Les sources

Les principales difficultés rencontrées par les entreprises dans
leurs pratiques de veille sont :

- le manque de temps (79%) * )
- la transformation en leviers d’action (44%)
- I'analyse/le recoupement/la synthése de l'info collectée (42%)
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